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Wstep

Rytual wielokrotnie opisywano w ramach wnioskowania na temat Zycia religijnego czy
funkcjonowania spotecznosci plemiennych. Wspétczesnie jednak analizy skupiajg sie na
nowych aspektach spotecznych, gdzie rytualy czy mity ogrywajg znaczaca role. Przyktado-
wo, na temat politycznych rytualéw powstato juz wiele publikacji' . Stosunkowo nowym
zagadnieniem jest jednak kategoria rytuatu medialnego, ktéra odnosi sie do funkcjonowa-
nia specyfi cznych, powtarzalnych zachowan w odniesieniu do dziatalno$ci §rodkéw ma-
sowego przekazu, ktére ksztattujg opinie spoteczng na wiele tematéw.

Aby jednak przeanalizowaé zagadnienie rytuatu medialnego, konieczna jest konceptu-
alizacja pojecia ,,rytual” i ,rytual medialny”. Teoretyczne rozwazania zostana skonfron-
towane z badaniami empirycznymi kilku polskich serwiséw informacyjnych. W zwigzku z
ograniczeniami formalnymi artykutu analiza ma charakter wycinkowy.

Rytuat

Przez wiele lat rytual analizowano gtéwnie poprzez zaleznosci z innymi zjawiskami zycia
spotecznego. Na poczatku odnoszono go do wnioskowania o wspdlnotach plemiennych
czy w aspekcie wierzen religijnych. PéZniej kojarzono z badaczami zajmujacymi sie mita-
mi, takimi jak Eliade czy Levi-Strauss. W analizach nad rytuatem nie mozna tez pomingé
rozwazan Emila Durkheima? , Claude’a Lévi-Straussa® czy Maisonneuve’a®.

Jean Maisonneuve defi niuje rytuat jako ,,skodyfi kowany system praktyk, posiadajacy
w okreslonym miejscu i czasie subiektywne znaczenie i symboliczng warto$¢ dla swych
uczestnikéw i $wiadkéw, implikujacy aktywizacje ciata i posiadajacy zwigzek z sacrum™.
Oznacza to, iz atmosfera charakterystyczna dla sfery u§wieconej zostaje przetransferowa-
na na sfere $wiecka i dzieki temu rytualy, chociazby dnia codziennego, zachowuja swa
od$wietnos$¢. Wazne jest tu stwierdzenie na temat symbolicznej warto$ci dla uczestnikéw
rytuatu, co podkresla réwniez Eric W. Rothenbuhler, ktéry defi niuje rytuat jako ,,dobro-
wolne wykonanie odpowiednio uwzorowanego zachowania w celu symbolicznego oddzia-

! Zob. D.I Kertzer, Rytual, polityka, wladza, Warszawa 2010; K. Churska-Nowak, Rytualy polityczne w
demokracji masowej, Poznan 2009; J. Maisonneuve, Rytuaty dawne i wspélczesne, Gdarisk 1995.

2 Zob. E. Durkheim, Elementarne formy zycia religijnego: system totemiczny w Australii, Warszawa
1990.

3 Zob. C. Levi-Strauss, Antropologia strukturalna, Warszawa 1970.
4 Zob. J. Maisonneuve, op.cit.

5 Ibidem, s. 13.



lywania na zycie powazne lub uczestnictwa w nim”°. Po pierwsze, oznacza to, ze rytuat
widoczny jest poprzez dziatanie, nie wystarczy sama mys$l czy opowie$¢ jak w przypadku
mitu, wymagana jest reakcja uczestnikéw danej grupy. Po drugie, rytuat jest dobrowol-
ny, a wiec jednostka ma wybdr co do podjecia badz nie takiego dzialania. Jednakze warto
zauwazyd, iz czesto ta dobrowolno$é moze by¢ ograniczona przez lek przed ostracyzmem
spotecznym czy zagubieniem w §wiecie, dlatego wykonywanie rytuatu czesto zwigzane jest
z pozorng wolno$cig’. Po trzecie, rytual jest symbolicznym oddziatywaniem na zycie, co
objawia sie w celebrowaniu okreslonych zachowan, nadawaniu im odswietnego charakte-
ru. Tym samym, dzialanie z pozoru nawet codzienne poprzez multiplikacje wykonania i
specyfi czng atmosfere mu towarzyszaca oraz wartosci, ktére ze soba reprezentuje - staje
sie symboliczne.

Przeniesienie przedmiotowej kategorii ze sfery sacrum do profanum spowodowato po-
wstanie wielu nowych rytuatéw. Zauwaza to miedzy innymi Marek Jeziniski, ktéry stwier-
dza, iz ,,$wiecko$¢ spoleczenistwa nie powinna mie¢ wpltywu na stosowanie w zyciu poli-
tycznym form rytualnych. [...] Rytualy sg konsekwencja my$lenia mitycznego charaktery-
stycznego dla spoteczenstw ludzkich™. Jego zdaniem mamy do czynienia z uswieceniem
domeny niesakralnej. Tym samym wykonywanie pewnych czynnoéci w ramach codzien-
nych dziatan staje sie rytuatem, gdy z jednej strony ma pewnag forme, co Agata Matyska® na-
zywa charakterem instytucjonalnym. Wigze sie to z wykorzystaniem okre§lonych miejsc,
gestdw, rekwizytéw. Po drugie, nawigzuje do warto$ci aprobowanych w danej grupie, dzie-
ki czemu dziatanie nabiera sensu. Tym samym mozemy méwié o tresci rytuatu, ktéra zwia-
zana jest nierzadko z symbolami i mitami. Ten aspekt autorka okre$la jako kontekst moty-
wacyjny. Po trzecie, jest powtarzane, czyli uzywane w tych samych sytuacjach. Wspomina
o tym Filipowicz, zaznaczajgc iz ,,rytual to nasladowanie, ktére jest dziataniem. [...] Rytu-
aly stanowig plaszczyzne umozliwiajacg konstruowanie rzeczywistosci [...]”*°. Po czwarte,
ma charakter spoteczny, czyli odbywa sie w grupie i jest na nig zorientowane, nawet gdy
wykonywane jest indywidualnie.

¢ E.W. Rothenbuhler, Komunikacja rytualna. 0d rozmowy codziennej do ceremonii medialnej, Krakéw
2003, s. 45.

7 Sam Rothenbuhler pisze, iz ,,uczestnictwo w rytuale jest zgoda na ograniczenie wolnej woli, jest $wia-
domga akceptacja narzuconego porzadku wyjatkowych wydarzen”, ibidem, s. 159.

8 M. Jezitiski, Marketing polityczny a procesy akulturacyjne, Toruri 2004, s. 185.

° A. Malyska, Pojecie rytuatu na tle innych zjawisk jezykowych, [w:] Rytualizacja w komunikacji spo-
tecznej i interkulturowej, red. J. Mazur, Lublin 2004, s. 209.

10's, Filipowicz, Mit i spektakl wladzy, Warszawa 1988, s. 201.



Rytual medialny

Rytuaty charakterystyczne byty dla spoteczenistw lokalnych, ale w miare upowszechniania
sie mediéw i nieograniczonej komunikacji mozemy méwi¢ o rytuatach globalnych. Prze-
jawiajg sie one w powtarzaniu pewnych dziatan stanowigcych warto$¢ symboliczng przez
ludzi bad?Z grupy z réznych zakatkéw $wiata. Jednym takich rodzajéw jest rytuat medial-
ny, ktéry zaréwno moze przybieraé forme lokalnych, jak i globalnych praktyk. Zdaniem
Katarzyny Sobstyl, rytualny akt komunikacji musi posiada¢ cechy formalnie wtasciwe ry-
tuatowi, takie jak: stabilizacje formy, konwencjonalizacje tresci, powtarzalno$¢, trwato$é,
skostnialg realizacje werbalng, charakter spoteczny, instytucjonalny i poznawczy. Ponad-
to powinien realizowa¢ funkcje wzmacniania tozsamosci grupy i integracji grupowej oraz
posiadal sankcje w postaci presji spotecznej'’.

Rytualy medialne - jak zaznacza Rothenbuhler - mozna badaé zaré6wno w kontekscie co-
dziennego ogladania, jak i wyjatkowych wydarzen medialnych. Zaréwno rytuaty zwigzane
ze specjalnymi wydarzeniami, jak i rytualne aspekty zwyklych dziatan stanowia cze$é $wia-
ta ,,powinno$ci”*?. Tym samym nalezy rozumied rytuat o wiele szerzej, anizeli jako pewien
ceremonialny akt, systematycznie powtarzany i powigzany z reprodukowaniem istotnych
dla danej grupy wartosci, ale takze jako dzialanie posiadajace znamiona rytualizmu.

Zdaniem Nicka Couldry rytual mozna rozumie¢ na trzy sposoby. Po pierwsze, jako zwy-
czajowe dziatanie. Ilustracja moze by¢ ogladanie telewizji podczas niedzielnego obiadu czy
chodzenie do pracy zawsze tg sama ulicg. Jednak wielu autoréw uwaza, iz jest to potocz-
ne rozumienie rytuatu. Po drugie, rytual nalezy traktowaé jako sformalizowane dziatanie.
Rytualy to rozpoznawalne wzorce, formy dzialania. Po trzecie, jako dziatanie odwotujgce
sie do transcendentnych wartosci, czyli takich ktére sa niezmienne dla danej grupy, trwa-
te'*. Aczkolwiek wiele koncepcji na temat rytuatéw (m.in. Rothenbuhlera) nie przywiazuje
duzej wagi do owej trwatosci, bo jak wszystko na $wiecie, réwniez i rytualy ulegaja trans-
formacji czy catkowitemu zanikaniu, by w ich miejsce pojawity sie nowe, o czym wspomina
réwniez Catherine Bell*. Owa transcendentno$¢ mozna odnosic jedynie do danej grupy w
okre$lonym czasie. Tym bardziej, ze sam Couldry zadaje pytanie czy to stwierdzenie nie
zaprzecza tezie o detradycjonalizacji wspdtczesnych czaséw, czy nie ignoruje rozwijaja-
cych sie réznych mediéw i technologii przesytania informacji, czy nie zaprzecza to idei
spoteczeristwa informacyjnego? Jednak wydaje sie, ze stuszna jest teza, iz jedne warto-
$ci zastepowane sg przez drugie, tak samo jak jedne rytualy odchodza w zapomnienie i
sg zastepowane przez inne, co sugeruje Rothenbuhler. Dlatego rytual ma pewna forme, a

K. Sobstyl, Reklama jako rytualny akt komunikacji, [w:] Rytualizacja w komunikacji spoteczne;...,
op.cit., s. 132.

12 E,W. Rothenbuhler, op.cit., s. 10 - 21.
13 Zob. N. Couldry, Media rituals. A critical approach, London-New York 2003, s. 3

14 C, Bell, Ritual theory, ritual practice, Oxford 2009, s. 90.



poprzez swa powtarzalno$¢ i jednoczes$nie site oddziatywania mediéw wplywa na ksztatt
wspbélczesnego zycia spolecznego, ale to nie oznacza, iz nie moze ulec transformacji czy
wrecz catkowitemu zanikowi.

W konsekwencji Couldry defi niuje rytualy medialne jako ,,sformalizowane dziatania
zorganizowane wokét kluczowych dla mediéw, wzajemnie powigzanych kategorii, kté-
rych wykonanie tworzy szeroka game powigzanych wartosci istotnych dla tych mediéw”*.
Medialne rytuaty sg bezpos$rednimi praktykami skupionymi wokét medialnych instytucji
mocno skoncentrowanych wokét wladzy symbolicznej. Dlatego termin rytualy medialne
odnosi sie do szerokiej gamy sytuacji, gdzie media wplywaja na trwatos¢ spoteczeristwa
i to jak ich odbiorcy postrzegaja $wiat'®. W konsekwencji, wzory postepowania czy my-
$lenia kreowane przez media sg transferowane na spoteczenstwo, ktére implementuje
je w swoim wlasnym zyciu. Dlatego ludzie dzialaja zgodnie z promowanym przez $rodki
masowego przekazu stylem Zycia, postrzegania.

Powyzsze rozwazania warto uzupetni¢ uwagami Rothenbuhlera'’, ktéry twierdzi iz w
ramach komunikacji medialnej mozna rozpatrywal rytual na cztery rézne sposoby. Po
pierwsze, rytuatem sg szczegélne wydarzenia medialne'®, takie jak pogrzeby czy $luby zna-
nych oséb, koronacje, wizyty pafistwowe, ktére sg transmitowane przez media, utrzymane
w podniostym nastroju. W konsekwencji, ta atmosfera udziela sie odbiorcom mediéw, kt4-
rzy réwniez sie w ten rytual angazujg, przyktadowo poprzez zakup specjalnie na te okazje
stworzonych pamiatek czy zasiadanie przed telewizorem w dniu transmisji. Zaangazowa-
nie odbiorcéw bedzie tutaj drugim aspektem rozumienia rytuatlu polegajacym na rytual-
nym wykorzystaniu medidéw, w sytuacji, gdy widzowie przygotowuja sie i celebruja oglada-
nie telewizji, stuchanie ptyt. Przyktadem moze by¢ réwniez kibicowanie podczas zawodéw
sportowych, co w petni wyczerpuje defi nicje rytuatu jako odpowiednio uwzorowanego za-
chowania w celu symbolicznego uczestnictwa w prawdziwym zyciu. Po trzecie, dostrzega-
my rytualy w dziataniu mediéw. Jest to uzaleznienie dziennikarzy od typowych pytan, ich
zainteresowanie okre$lonymi tematami oraz pisanie charakterystycznych relacji. Rytuat
w tym przypadku to sformalizowana rutyna codziennego zycia zawodowego, ale skupio-
na na przyjetych w $§rodowisku pewnych warto$ciach, schematach dziatania zgodnych z
okreslonymi celami czy interesami. Czwarte podejscie traktuje telewizje jako religie. Jest
ono charakterystyczne dla spoteczenistwa amerykarskiego i raczej nie ma przetozenia na
polskie realia. Tym bardziej, ze réwniez w Stanach Zjednoczonych bywa kwestionowane.

15 Ibidem, s. 29.
16 Ibidem, s. 4.
17 E,W. Rothenbuhler, op.cit., s. 99 - 100.

18 Zob. Media events in a global age, red. N. Couldry, A. Hepp, F. Krotz, New York 2010; D. Dayan, E. Katz,
Wydarzenia medialne. Historia transmitowana na zywo, Warszawa 2008.



W konsekwencji rytuat medialny staje sie bardzo obszerna kategoria, okre$lajacg wiele
dziatan.

Z punktu widzenia uniformizacji przekazu informacji i niniejszej analizy najbardziej
przydatne jest podejscie pierwsze i trzecie, czyli traktowanie rytualu medialnego w ka-
tegoriach wydarzenia medialnego oraz efektu pracy dziennikarzy. Najlepsza egzemplifi
kacja jest ironiczny i demaskatorski reportaz Filipa Chajzera przygotowany dla ,,Dziers do-
bry TVN” na temat sposobu przygotowywania materiatéw do serwiséw informacyjnych, w
ktérym to dziennikarz przedstawit kulisy tworzenia relacji reporterskich.

Warto réwniez zaznaczyd¢, iz rytual medialny musi zostaé przystosowany do standar-
dowych praktyk mediéw, nawet jesli media przystosowuja sie do wymagan wyjatkowych
wydarzen'®. Oznacza to, iz w duzej mierze to $rodki masowego przekazu (czyli w prakty-
ce dziennikarze) decyduja o formie celebracji danego wydarzenia. Przyktadem moze by¢
ustawianie godzin rozpoczecia zawodéw sportowych w zalezno$ci od poziomu ogladalno-
Sci telewizji w okreslonej porze dnia.

W ramach analizy uniformizacji przekazu wazne jest réwniez badanie rytualéw mediéw
w aspekcie prezentacji réznych wydarzen w serwisach informacyjnych. Gaye Tuchman
pokazuje sposoby, poprzez ktére zasady pracy dziennikarza petnia funkcje srodkéw spo-
tecznych, pomagajacych dziennikarzom w radzeniu sobie z niepewno$cig i ograniczeniu
ryzyka®. Zdaniem Rothenbuhlera s3 to ,,formy rytualne, ktére dzielg §wiat na ten znany i
nieznany, bezpieczny i niebezpieczny”?'. Tym samym postepowanie, zgodnie z wcze$niej
wytyczonymi zasadami, utatwia wyszukiwanie, wybieranie i prezentacje poszczegdlnych
wydarzen i minimalizuje wystapienie niewlasciwego dekodowania. Dlatego wiele materia-
téw prezentowanych przez dziennikarzy w réznych stacjach jest do siebie bardzo podob-
nych, zaréwno pod wzgledem formy, jak i tresci, by wpisa¢ sie w format newsa.

Couldry zaznacza, iz rytualna przestrzeni mediéw jest wysoce zmienna, jest uformowa-
na lokalnie poprzez wiele szczegétowych wzoréw, np. sposéb, w jaki medialne wydarzenia
lub telewizyjne studio jest stworzone. Dlatego zdaniem tego autora, nalezy $ledzi¢ wzo-
ry medialnych rytualéw, kategorii i granic wszedzie, od prasy po telewizje i codzienne
rozmowy??, W konsekwencji, mozna otrzyma¢ bogaty materiat ukazujgcy rytuaty w zyciu
codziennym ludzi, ktére w wiekszos$ci wynikajg z przyswojenia sobie wzoréw prezentowa-
nych w mediach masowych. Dlatego §rodki masowego przekazu moga stanowi¢ inspiracje
do wlaczania w codzienne zycie warto$ci, pogladéw czy zachowan dostepnych na wizji.

19 Tbidem, s. 103.

20 Zob. G. Tuchman, Objectivity as strategic ritual, ,,American Journal of Sociology” 1972, nr 77, s. 660 -
679.

21 E.W. Rothenbubhler, op.cit., s. 106.

2 N. Couldry, op.cit., s. 13.



Istotnym jest réwniez fakt, iz znaczenie rytuatu w pracy dziennikarskiej mozna dostrzec
w powstawaniu karier dziennikarskich i ich upadkach. Narracja dotyczgca przesztosci pi-
sana jest przez dziennikarzy w pierwszej osobie. Ci obecni stajg sie zatem - magicznie,
mitycznie, rytualnie - tymi, ktérzy wiedza co sie dzieje teraz®. Ilustracja sg materialy, w
ktérych to reporter czy prezenter staje sie kluczowym czynnikiem, decydujacym o sposo-
bie odbioru informacji przez widzéw.

Uniformizacja przekazu informacji - analiza przypadku

W ramach niniejszych rozwazan zasadnym wydaje sie pytanie o praktyczne zastosowanie
wyzej analizowanych kwestii. Jak w rzeczywisto$ci przejawiaja sie rytuaty medialne? Od-
powiedz zostanie udzielona na podstawie poréwnania serwiséw informacyjnych: ,Fakty”
TVN i,,Wiadomosci” TVP 1 z nastepujacych dni: 8 stycznia, 14 lipca, 26 pazdziernika oraz
18 stycznia, 11 marca, 19 grudnia, a takze 10 kwietnia, 1 lipca, 10 pazdziernika 2011 r.**
Wybdr tychze dni byt celowy. Pierwsze trzy daty to zwyczajne dni, bez obecnosci spekta-
kularnych wydarzen, kiedy to serwisy informacyjne trzeba bylo czyms zapetni¢. Kolejne
dotyczg kluczowych, ale jednocze$nie niespodziewanych wydarzeni, wokét ktérych kon-
struowano serwis. 18 stycznia upubliczniono zapis tasm z czarnych skrzynek samolotu
prezydenckiego, ktéry rozbit sie pod Smoleniskiem. 11 marca bylo trzesienie ziemi w Ja-
ponii, kleska zywiotowa, ktérej dziennikarze nie mogli przewidziel. Natomiast 19 grudnia
zmarl przywddca Korei Pétnocnej Kim Dzong Il. Trzecia grupa dotyczy wydarzen oczeki-
wanych i istotnych dla odbiorcéw. 10 kwietnia, to data rocznicy katastrofy samolotu prezy-
denckiego, do ktérych to obchodéw przygotowywano sie od wielu tygodni. Podobnie byto
w przypadku 1 lipca, kiedy Polska rozpoczeta pétroczna prezydencje w Unii Europejskie;j
oraz 10 pazdziernika, dzieri po wyborach parlamentarnych, kiedy zaprezentowano nieofi
cjalne wyniki wyboréw. W konsekwencji, réwniez §rodki masowego przekazu mialy czas,
aby poczyni¢ odpowiednie kroki do relacjonowania tych wydarzen (ktére dalej autorka
bedzie nazywal wydarzeniami medialnymi) w sposéb szczegélny.

Celem analizy byto zbadanie cech charakterystycznych, mogacych $wiadczy¢ o wyste-
powaniu rytuatéw medialnych w polskich serwisach informacyjnych. Istotne byto okre-
$lenie formy przekazu, jak i rodzaju prezentowanych tresci. W ramach badania przekazu
przyjeto kilka kategorii, takich jak: dlugo$¢ serwisu, ilo$¢ informacji w serwisie, dlugos¢
poszczegdlnych informacji, ilo§¢ zapowiedzi, pojawianie sie tytutéw informacji w ramach
,o0zdobnikéw”, kolejno$¢ informacji, rola prezentera i reportera, elementy obecne w war-

23 E.W. Rothenbubhler, op.cit., s. 107 - 108.

4 Serwisy informacyjne dostepne w prywatnych zbiorach autorki.



stwie wizualnej i dZwiekowej, temat informacji, rodzaj ramy interpretacyjnej?® (koncentra-
cji na cztowieku, konfl iktu, odpowiedzialno$ci spotecznej, moralnos$ci, konsekwencji eko-
nomicznych), nacechowanie emocjonalne informacji (pozytywne, neutralne, negatywne),
rodzaj informacji ze wzgledu na temat (polityczne, spoteczne, ekonomiczne), rodzaj infor-
macji ze wzgledu na zasieg (krajowe, miedzynarodowe), wazno$¢ informacji (hard news,
soft news), obecnos¢ fi gur retorycznych. Ze wzgledu na wybiérczo$¢ materiatu do analizy
wykorzystano jako$ciowg analize tresci (za wyjatkiem kilku statystyk), a za jednostke ana-
lizy przyjeto pojedyncza informacje w serwisie. Niniejszy materiat jest tylko niewielkim
wycinkiem i nie moze zostal uznany za reprezentatywny, jednak dazeniem autorki jest
jedynie wskazanie na wystepowanie zjawiska rytuatu medialnego i cech, ktére je okreslajg
w ramach analizowanych serwiséw. Natomiast rozwiniecie tematu i szczegélowa analiza
powinna znalez¢ sie w szerszych opracowaniach.

W ramach przeprowadzonego badania zauwazy¢ mozna okre$lone tendencje zwigzane
z podobienistwami i ré6znicami miedzy poszczegdlnymi serwisami. Dlugos$¢ serwiséw w obu
stacjach jest inna w zalezno$ci od dnia tygodnia. Programy weekendowe z 8 stycznia (sobo-
ta) i 10 kwietnia (niedziela) sg krétsze o okoto pie¢ minut od pozostatych programéw infor-
macyjnych z dni powszednich. Jednak rodzaj stacji nie jest zmienna réznicujgca. Ponadto
zauwazy¢ mozna, iz wazne wydarzenia (obchody rocznicy katastrofy prezydenckiego sa-
molotu pod Smoletiskiem, objecie przewodnictwa w UE czy pierwszy serwis po wyborach)
sa przyczyna tworzenia serwiséw specjalnych. W przypadku ,,Wiadomosci” kazdy z nich
okreslany byl takim desygnatem, o czym $wiadczyto réwniez prowadzenie audycji przez
dwdjke prezenteréw. W przypadku , Faktéw” jedynie serwis z 10 kwietnia byt wydaniem
specjalnym, prowadzonym ze Smoletiska.

Biorgc pod uwage ilo§¢ informacji w serwisie, zauwazy¢ mozna, ze w analizowanych
»Faktach” jest ich mniej (od 5 do 8), a w ,,Wiadomo$ciach” wiecej (od 8 do 12). Najwieksza
ilo$¢ informacji w serwisie oraz najwieksza réznica miedzy analizowanymi stacjami mia-
ta miejsce 11 marca, kiedy doszto do kataklizmu w Japonii. Mogto to by¢ spowodowane
faktem zaskoczenia i natychmiastowo$ci w przygotowaniu materiatéw. W zwigzku z tym,
ze serwisy analizowanych stacji byty takiej samej dtugosci, to statystycznie na pojedyncza
informacje w ,,Wiadomo$ciach” poswiecono mniej czasu niz w ,,Faktach”.

W przypadku zapowiedzi z reguly zachodzi odwrotna tendencja, mniej jest ich w ,,Fak-
tach” niz ,,Wiadomos$ciach”. Co wiecej, w sytuacji wystgpienia wydarzenia medialnego w
obu stacjach cala uwaga na poczatku serwisu skupiona jest na jednym, kluczowym wy-
darzeniu, mimo ze informacje po§wiecone sg tez innym epizodom. W przypadku serwisu
TVN z 10 kwietnia tradycyjna zapowiedz zastepuje zatobna muzyka i obrazy z obchodéw
rocznicy. To milczenie miato swoista wymowe, dlatego nie trzeba byto zadnych stéw, by
wyrazi¢ emocje.

5 Zob. W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdarisk 2005, s.
273 - 274.



Zalezno$¢ mozna réwniez dostrzec, analizujac tematyke serwiséw. W przypadku wyda-
rzefi medialnych cate serwisy (niezaleznie od rodzaju stacji) po§wiecone sg gléwnemu te-
matowi lub tematom powigzanym, np. w ,,Faktach” pierwszy dzierr polskiej prezydencji
w UE uzupelniony zostat o informacje dotyczaca kryzysu politycznego i gospodarczego w
Grecji. W przypadku niespodziewanych wydarzen (§mieré Kim Dzong Ila, publikacja na-
gran z czarnych skrzynek czy tsunami w Japonii) z reguly taka zalezno$¢ nie zachodzi,
cho¢ widoczna jest dominacja jednej tematyki, szczeg6lnie w ,,Faktach”, ktére relacjono-
waly kataklizm w Japonii. W sytuacji braku spektakularnych wydarzen serwisy wypetnione
sa réznymi informacjami, cho¢ te same tematy powtarzajg sie w obu stacjach.

Podobienistwa mozna dostrzec w kolejnosci prezentowanych informacji. Przyktadowo,
wiadomo$ci o trzesieniu ziemi w Japonii w obu serwisach byly zaprezentowane w podobnej
sekwencji, na przyktad pierwsza dotyczyta samego trzesienia, podania przyczyn, miejsca,
liczby ofi ar itp. Zadaniem takiego schematu byto przyblizenie podstawowych informacji
o tragedii. Z racji iz obie stacje korzystaly z danych tych samych agencji informacyjnych,
to w aspekcie zawartosci serwisy wydaja sie niemal identyczne. Réwniez w dniu $mierci
przywddcy Korei Péinocnej obie stacje rozpoczety programy identycznie. Pierwsza infor-
macji dotyczyta wspomnianego wydarzenia, druga zaloby w Czechach, po $mierci prezy-
denta Havla, a trzecia zarzutéw wobec posta Macierewicza w sprawie nieprawidlowos$ci
przy tworzeniu raportu WSI. Podobng zalezno$¢ mozna dostrzec z relacji obchodéw rocz-
nicy katastrofy smoleniskiej, gdzie w obu serwisach zwraca sie uwage na te same watki. Co
wiecej, pierwsze dwie informacje w obu audycjach sag w identycznej kolejnosci i dotycza
relacji z obchodéw rocznicy katastrofy na Powazkach oraz alternatywnych uroczystosci
PiS. Pokrewny schemat majg serwisy w dniu objecia przez Polske prezydencji w UE czy
w ,,powyborczy poniedziatek”. Ciekawym jest réwniez fakt, ze serwisy w pozostatych ana-
lizowanych dniach (bez spektakularnych wydarzen) zawierajg podobne informacje, cho¢
réznica miedzy programem mediéw komercyjnych a tym publicznych jest najbardziej wi-
doczna.

Kolejna kategoria analizy to podzial na informacje polityczne, ekonomiczne i spoteczne.
Te pierwsze dotyczg zycia politycznego, partii politycznych, dziatan politykéw i organéw
panistwa. Te drugie, to zagadnienia odnoszace sie do rynkéw fi nansowych, a ostatnie, to
kwestie nastawione na pokazanie zycia zwyklych ludzi. Interesujacym jest fakt iz dominuja
te spoteczne, cho( jest to dos¢ szeroka kategoria, w ktérej zawierajg sie takie informacje,
jak: wypadek samochodowy, przyznanie Wiktora dla dziennikarki TVN, przygotowanie do
fi natu WOSP, a takze kataklizm w Japonii czy podtopienia kilku miejscowo$ci w Polsce.
Znacznie rzadziej prezentowane sg informacje o charakterze ekonomicznym. Przyktadem
moze by¢ material ,,Wiadomo$ci” o reakcji $wiata gospodarczego na tsunami. Natomiast
tematyka polityczna wydaje sie dominowac w obu serwisach z 10 kwietnia i - co zrozumiate
-7 10 pazdziernika. Kolejny raz réznice mozna dostrzec nie tyle ze wzgledu na sama stacje,
ktéra emituje audycje, ale dzien, kiedy ona sie ukazuje.

Zasieg prezentowanych informacji odnosi sie do podziatu na te krajowe i miedzynarodo-
we. Z reguly w obu analizowanych serwisach dominujg te pierwsze, gdyz blisko$¢ informa-
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cji jest jednym z wyznacznikéw newsa®. Wyjatek stanowi relacja z kataklizmu z Japonii,
ale nawet w tym przypadku dziennikarze starajg sie przedstawié tragedie z punktu widze-
nia Polakéw mieszkajacych w tym kraju i konsekwencji, jakie ta tragedia bedzie miata dla
Polski.

Wazno$¢ informacji moze by¢ mierzona poprzez obecnos$¢ hard newséw i soft newsow.
Te pierwsze, to z reguly tematy polityczne, ekonomiczne, ktére uwazane sg za kwestie po-
wazne, podnioste, istotne, informacje z ostatniej chwili. Te drugie, sg to wiadomosci ,,lek-
kie”, niemajgce natychmiastowej warto$ci informacyjnej?’. Wynika to z faktu, iz istotne
sa w formie zapewniajacej widzom rozrywke, humor, zabawe. W ramach przedmiotowej
analizy mozna dostrzec istotne réznice w zalezno$ci od dnia wydania serwisu, a nie od
tego czy jest to program telewizji publicznej czy prywatnej. W dniach bez spektakular-
nych wydarzeri dominujg soft newsy, w trakcie pojawienia sie nieoczekiwanych wydarzeni
- hard newsy. Natomiast w dniu zaistnienia wydarzen medialnych ,twarde” mieszajg sie z
tymi ,,miekkimi”, ze wzgledu na fakt, iz wokét gtéwnych tematéw, zaprezentowano wiele
watkéw, ktdre nie stanowity natychmiastowej warto$ci informacyjne;j.

Analizujac prezentowanie informacji w kontek$cie ram interpretacyjnych, to we wszyst-
kich serwisach dominuje rama koncentracji na cztowieku. Przejawia sie to w ujmowaniu
prezentowanych wydarzen z perspektywy zwyklych ludzi, np. w przypadku kruszenia kry,
pokazujac prace pracownikéw kutréw, walke mieszkancéw i stuzb z wodg. W materiatach
o kataklizmie w Japonii czy o rocznicy katastrofy smoleniskiej jest to najbardziej wyeks-
ponowany element. Wynika to z faktu, iz tego typu wydarzenie najlepiej przedstawié z
punktu widzenia tragedii pojedynczego cztowieka, czemu stuza miedzy innymi wypowie-
dzi samych poszkodowanych, ukazanie ich leku, smutku czy rozpaczy. Szczegdlnie widaé
to na przykladzie materiatu ,,Wiadomosci”, bedacego wspomnieniem o jednej ze stewar-
des tragicznego lotu czy relacji z obchodéw rocznicy na Powazkach prezentowanych w obu
serwisach. Do$¢ czesto pojawia sie réwniez rama konfl iktu, ktéra przedstawia spolaryzo-
wane sity wystepujgce wzgledem siebie, czego egzemplifi kacja jest ukazanie informacji w
odniesieniu do prezentacji wynikéw wyboréw. Rama odpowiedzialnosci polega na szuka-
niu winnego, obarczaniu go wing i jest widoczna np. w materiale o postepie w §ledztwie
dotyczacym przyczyn katastrofy samolotu prezydenckiego, o podtopieniach polskich miej-
scowosci czy o niespelnionych obietnicach PO wobec przedsigbiorcéw. Wystepowanie ni-
niejszych konstrukcji jest identyczne w obu programach. Pojawia sie tez rama konsekwen-
cji ekonomicznych, szczegdlnie w materiatach opisujacych tsunami, skutki kryzysu ekono-
micznego czy ograniczenia w przyznawaniu Polakom kredytéw. Tym samym, zasadne jest
stwierdzenie, iz w ramach przedmiotowej kwestii mozna dostrzec pewng powtarzalnosé
ujmowania wydarzen z podobnej perspektywy niezaleznie od rodzaju stacji telewizyjne;j.

26 7ob. B.W. Silcock, D. Heider, M.T. Rogus, Managig television news. A handbook for ethical and eff
ective producing, London 2007; L. Cury, Directing and producing for television. A format approach, London
2011.

27 70b. S. Allan, Kultura newséw, Krakéw 2006.
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Nacechowanie emocjonalne informacji mozna bada¢ na kontinuum: pozytywne - neu-
tralne - negatywne, gdzie o wystepowaniu okreslonej kategorii decyduje uzycie okreslo-
nych przymiotnikéw. Analizujgc powyzsze informacje mozna zauwazy¢, iz zmienng rézni-
cujaca nie jest tyle samo medium, ale dziefi i charakter wydarzen, ktére sg przedstawia-
ne w serwisach. Przyktadowo, katastrofy, wypadki, ale tez rywalizacja partii politycznych
eksponowana jest w negatywnym stopniu. Jedynie réznice miedzy telewizjami mozna do-
strzec 11 marca, gdzie na osiem informacji w serwisie TVN, dwie sg negatywne, trzy - po-
zytywne i trzy - neutralne, co wydaje sie wynikiem zaskakujacym, biorac pod uwage do-
minujgce wydarzenie. W serwisie TVP na dwanascie materialéw siedem byto negatywach,
trzy - neutralne, a dwa - pozytywne, co wskazuje, iz program mediéw publicznych w tym
dniu byt bardziej nastawiony na ukazanie tragedii kataklizmu, wzbudzenie silnych emocji,
przeniesienie widzéw w rejon tragedii.

Charakterystycznym elementem serwiséw sg hasta na pasku pojawiajacym sie u dotu,

badz z boku ekranu (,,0zdobnik”) w czasie prezentowanych wydarzeri. W ,,Faktach” sg one
z reguly bardzo zagadkowe (,,Towarzystwo emerytalne”, ,,P6t na pét”, ,,Paczka z niespo-
dzianka”, ,,Wszystko plynie”), niewiele przekazuja, ale powodujg zaciekawienie odbiorcy,
przykuwaja jego uwage. W ,,Wiadomosciach” hasta te sa bardziej czytelne, czesto sktadaja
sie z dwdch cztondw. Pierwszy ma z reguly charakter metaforyczny, a drugi - eksplana-
cyjny (,Sledztwo smoleniskie: przestuchania w Rosji”, ,,Nic nowego: ferie bez pociggéw”,
»,Prawo laski: nerka za wolno$¢” , Tsunami na gietdzie: Reakcja $wiata gospodarczego”,
»Wszystko jasne - pie¢ partii w Sejmie nowej kadencji”). Tym samym, w obu serwisach
tytuly te maja okreslong forme, ktérej celem jest wzbudzenie w widzach zainteresowania.
A to wpisuje sie w zasade potwierdzania oczekiwati odbiorcéw, ktérzy lubig kontrowersyj-
ne informacje, chetniej je ogladaja, nawet jesli uwazaja kontrowersyjnos¢ za wade mediéw
masowych. Ciekawym jest fakt, iz w,,Faktach” mozna zauwazy¢ brak hasel na pasku z rela-
cji z tsunami i pierwszego dnia polskiej prezydencji w UE. Pojawiaja sie one tylko w dwéch
informacjach niezwigzanych z tragedia w Japonii, co jest ztamaniem pewnego schematu,
odstepstwem od codziennej konstrukcji materiatéw, a jednocze$nie zwréceniem uwagi na
wyjatkowos¢é wydarzenia. Natomiast w materiatach prezentowanych w dniu 10 kwietnia
w zadnym z serwisOw hasta sie nie pojawiajg. Ale za to mamy powtarzajgcy sie motyw: w
»Faktach” - wrak Tupolewa, morze zniczy i polska fl aga z kirem, a w ,,Wiadomo$ciach”
— samolot na tle polskiej fl agi i data 10.04.2010. Swiadczy to, z jednej strony, o odejsciu
od tradycyjnego schematu prezentacji przekazéw; z drugiej, o identycznym podejsciu obu
redakgcji, w postaci zastosowania grafi ki symbolizujacej to tragiczne wydarzenie.

W obu serwisach z reguly rola reportera jest ograniczona jedynie do zaprezentowania
»stand upu”, czyli komentarza wygtaszanego na poczatku, koricu badZ w $§rodku materia-
tu. Cho¢ to ograniczenie jest jedynie pozorne, bo to reporter w duzej mierze decyduje o
selekcji watkdéw, ktére znajdg sie w materiale. Co wiecej, wiele z prezentowanych komen-
tarzy ma ,,stosownie ustosunkowaé widza do tematu”. Stuza temu szczegélnie ironiczne
epitety na koricu materiatu. Nierzadko reporter jest aktywnym uczestnikiem wydarzen.
Iustracja jest materiat o stosowaniu wykrywaczy ktamstw przez pracodawcéw w Rosji za-
trudniajacych nowych pracownikéw, w ktérym to reporterka ,,Wiadomo$ci” sama poddata
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sie takiemu badaniu. O wiele wieksza jest rola dziennikarzy (zaréwno prezenteréw, jak i re-
porteréw) w wydaniach serwiséw prezentujacych nagte, niespodziewane wydarzenia. To
oni jako pierwsi podajg tragiczne informacje, wprowadzaja w nastréj powagi i grozy. Wy-
czerpujace dane podajg réwniez reporterzy. Ich relacje sg o wiele dluzsze. Co wiecej, w ma-
teriale ,,Wiadomo$ci”, dotyczacym podobnych kataklizméw w przesztosci, ekspertem jest
dziennikarz Piotr Krasko, ktéry opowiada o tsunami w Tajlandii, ktérego byt swiadkiem.
Podobnie sytuacja wyglagda w wydaniach specjalnych serwiséw, gdzie tylko z pozoru rola
dziennikarzy w analizowanych materiatach sprowadza sie do obserwatoréw obchodéw i
komentatoréw, ktdrzy poprzez taczenia na zywo opowiadajg widzom o atmosferze, jaka
panuje na miejscu. W rzeczywisto$ci wzmacniajg przekaz poprzez powolne czytanie tek-
stuz promptera, powazny wyraz twarzy, intonacje. W jednym przypadku dziennikarz staje
sie tez $wiadkiem tragedii smolefiskiej i niejako stanowi przyktad ,,spotecznego dowodu
stuszno$ci”, kiedy prowadzacy ,,Fakty” Kamil Durczok méwi: ,,Andrzej Zaucha, po wypad-
ku Tupolewa, tu w Smolenisku spedzit dtugie tygodnie. Teraz jest z nami i dzi§”. Wzmacnia
to wiarygodno$¢ przekazu i czyni reportera naocznym $wiadkiem przetomowych chwil. W
konsekwencji, w analizowanych materiatach mozna zauwazy¢ podobienistwo roli dzienni-
karza, ktéra zmienia sie, a wlaciwie wzrasta w zalezno$ci od powagi sytuacji, istotno$ci
informaciji.

Bardzo wazne w ramach niniejszej analizy sa elementy obecne w warstwie wizualnej,
ktéra towarzyszy prezentowanym wypowiedziom. Jej celem jest uwiarygodnienie tych wy-
powiedzi oraz ich zobrazowanie. W obu analizowanych serwisach wystepuja podobne ele-
menty wizualne. Przyktadowo, w dniu 8 stycznia, kiedy jednym z tematéw jest krusze-
nie kry na Wisle przez lodotamacze mamy zaprezentowanie wizualizacji pracy kutréw, co
ma ulatwi¢ widzom zrozumienie istoty problemu. Podobny cel przyswieca pokazaniu ma-
py Polski z zaznaczonymi miejscowo$ciami oraz rzeka, gdzie ma miejsce kruszenie lodu.
Ciekawym zabiegiem jest réwniez transkrypcja niektérych wypowiedzi czy dokumentéw
zaprezentowana na ekranie, co ma utatwi¢ odbiér przekazu (np. w przypadku ujawnienia
nagran z czarnych skrzynek prezydenckiego Tupolewa). Aby dodatkowo go uwypuklié sto-
suje sie wyttuszczenia pewnych cyfr, tak jak w przypadku informacji o kruszeniu lodu. W
tym przypadku serwisy obu stacji wygladaja podobnie, by nie rzec, ze nawet identycznie.
O wiele bogatsza i bardziej sugestywna jest warstwa wizualna z relacji kataklizmu w Ja-
ponii. Zadne stowa nie ukazatyby w tak wymowny sposéb ogromu tragedii, jaka spotkata
mieszkancéw Japonii, gdyby nie obraz. Réwniez podobne w obu serwisach zdjecia stuza
zaprezentowaniu obchodéw rocznicy katastrofy smoleriskiej. Zblizenie na twarze bliskich
wyraza wszystkie emocje, ktérych nie da sie wyrazi¢ stowami. Wrazenie robi tez wrak Tu-
polewa. Te same obrazy mozna dostrzec w obu serwisach z 1 lipca: powiewajaca fl aga
Polski i UE, sztuczne ognie wystrzelone o péinocy obrazujgce poczatek prezydencji. W kon-
sekwencji, niezaleznie od serwisu i dnia emisji mozna dostrzec wystepowanie okres$lonych
form prezentacji tych samych tresci, a w efekcie, istnienia rytualéw medialnych zgodnie
z koncepcjg Rothenbuhlera.

Wazna role odgrywa réwniez warstwa dzwiekowa w postaci prezentowania réznego ro-
dzaju odgtoséw uwiarygodniajgcych przekaz. Dlatego w przypadku relacji z kruszenia lodu
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na Wisle istotne znaczenie ma gloény i przenikliwy dZwiek kutréw. W materiatach z ka-
taklizmu w Japonii warstwa dZwiekowa hiperbolizuje prezentowane wydarzenia. Glo$na,
jednostajna muzyka wprowadza w nastrdj dramatyzmu, poteguje emocjonalny odbiédr in-
formacji. Koresponduje ona z obrazem wdzierajacej sie na lad fali, zabierajacej ze soba
samochody, domy i ludzi. Wzmaga tez wrazenia odbioru trzesienia ziemi, strachu oséb
przebywajacych w biurach czy swoich domach. Podobne emocje wywotuje tez wyczytywa-
nie przez lektora nazwisk ofi ar katastrofy smoleriskiej. Zatobna, spokojna, melancholijna
muzyka powoduje zadume, szczegblnie przy pokazaniu listy ofi ar. Specyfi czna, petna tra-
gizmu muzyka pojawia sie tez w czasie pokazania ostatnich sekund lotu, co ma wzmocnié
site przekazu. Taki sam efekt wywoluje dZwiek syreny symbolizujacy katastrofe. Zupel-
nie inny nastrdj prezentowany jest w serwisach w dniu 1 lipca: hymn UE, oklaski, okrzyki
radosci. Warstwa dzwiekowa wzmacnia aspekt werbalny, niemalze identycznie w obu ser-
wisach, dlatego w tym przypadku réwniez mozna wnioskowaé o wystepowaniu rytuatéw
medialnych.

We wszystkich analizowanych audycjach informacyjnych dostrzec mozna obecnos¢ fi
gur retorycznych. Nie sposéb wymieni¢ wszystkich, ale warto zauwazy¢, ze ich ilo§¢ wzra-
sta w zalezno$ci od tematu relacji i nacechowania emocjonalnego. Przyktadem sa relacje
z kataklizmu w Japonii, czego ilustracja sg wypowiedzi w ,,Wiadomo$ciach”: ,,Mordercze
trzesienie ziemi”, ,, Zawalil sie $wiat”, ,,Ziemia zadrzata pod stopami”, ,,Gigantyczna fala”,
»Gospodarka Japonii tonie i ptonie”, ,,Cioséw ponizej pasa”, ,Klamka juz zapadta”, a tak-
ze w ,Faktach”: , Dramatycznych wydarzen”, ,,runeta”, ,wdarta” ,,porywajac”, ,,ptongce”,
»Mndstwo pozaréw”, ,,0gromny wstrzas”, ,,Ostre opinie”. W trakcie relacjonowania wyni-
kéw wyboréw w serwisie TVP ustyszeé byto mozna: ,, Tongcy statek z napisem SLD na gwatt
potrzebuje nowego kapitana” czy ,,Powyborcze sprzatanie w SLD”, a w serwisie TVN: ,,sa-
motnie polegt” czy ,,sktad nowej rzadowej druzyny”. W materiale o zachowaniach Japoni-
czykéw w czasie trzesienia dominuje partykuta ,,nie”, aby pokazaé odwage i spokéj ludzi,
np. w ,,Wiadomosciach”: ,Nie rzucali sie do drzwi, nie wybiegali na ulice, nie krzyczeli ze
strachu, nie panikowali [...]”. Powtarzanie niniejszej partykuly ma wzmocnié przekonanie
widzéw, iz nardd japonski jest odwazny, spokojny, opanowany. Ta specyfi czna narracja
ma umacniaé perswazyjno$¢ przekazu. Podobna sytuacja ma miejsce w przypadku prezen-
tacji przez prezentera nieofi cjalnych wynikéw wyboréw w ,,Faktach” z 10 pazdziernika:
,»Jeszcze nigdy ci co rzadzili nie dostali od wyborcéw kolejnej szansy, nigdy jeszcze ten sam
czlowiek nie byl premierem przez kolejna kadencje”. Innym przyktadem jest wypowiedz
Kamila Durczoka w serwisie z 10 kwietnia: ,,Szok, ostupienie, bdl, przerazenie”, czy Piotra
Kraski: ,,nie mogli$my uwierzy¢ w to co sie stato. 10 kwietnia o 8.41 zawalit sie wtedy Swiat”
lub Justyny Dobrosz-Oracz: ,, Tak jak rok temu zabily dzwony, tak jak rok temu zawyty sy-
reny...”. Charakterystyczne jest réwniez uzycie przymiotnikéw (,,roztrzaskat”, ,runeto”,
»tragicznego”, ,,symboliczny”) czy epitetéw (,,zimy powiew”, ,,smolefiski dramat”), ktére
budujg specyfi czny kontekst wydarzenia, patetyczny nastrédj, swoisty entourage dla pre-
zentowanych informacji. Tym samym, w ramach analizowanej kategorii mozna réwniez
zaobserwowa¢ podobieristwa w sposobie relacjonowania wydarzen przez dziennikarzy.
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Whnioski

Powyzsza analiza wskazuje, iz sposdb prezentacji informacji w serwisie, a takze sam ich wy-
bér wynika przede wszystkim z réznic co do wydarzen, jakie pojawiaja sie kazdego dnia
w Polsce i na §wiecie. Mniejsze znaczenie ma natomiast rozréznienie na poszczegdlnych
nadawcéw. Swiadczy¢ to moze o wystepowania zjawiska rytuatu medialnego w analizowa-
nych programach. Cho¢ zakres badanego materiatu nie uprawnia do wyciaggania wnioskéw
na calg populacje, to jednak wskazuje na pewne tendencje, ktére warto przestudiowad w
ramach szerszych rozwazan.

W konsekwencji, mozna dostrzec uniformizacje przekazu odnoszaca sie do aspektu bu-
dowy samej informacji (np. stosowanie wizualizacji, wykorzystanie okres$lonej ramy) nie-
zaleznie od serwisu i jego wydania. Jednakze ze wzgledu na dobér informacji dostrzega sie
pewne rdéznice w zaleznosci od dnia wydania. W sytuacji braku spektakularnych wydarzen
stacje tylko cze$ciowo skupily sie na podobnych informacjach.

W czasie spektakularnych, ale nieoczekiwanych wydarzen, serwisy informacyjne obu
stacji byly do siebie podobne, zaréwno biorgc pod uwage forme, jak i tre§é przekazu. Ta
ostania wynikata z obecno$ci jednego wydarzenia, ktére zdominowato medialny dyskurs
i bylo przedstawiane na rézne sposoby. Identyczna forma przekazu wynikata z zastoso-
wania podobnych elementéw: wizualizacji, wypowiedzi tych samych oséb. Dlatego w tym
aspekcie mozemy méwic o istnieniu rytuatéw medialnych przejawiajacych sie podejmo-
waniu podobnych tematéw i form ich prezentacji.

Jednakze najsilniej wystepowanie rytualéw medialnych dostrzec mozna w dniu zaistnie-
nia wydarzet medialnych: obchodéw rocznicy, celebracji waznego dla Polski wydarzenia,
czy ogloszenia, co prawda nieofi cjalnych, ale jednak wynikéw wybordéw. Po pierwsze, wy-
nika to z faktu, iz zawarto$¢ przekazu w analizowanych materiatach byta niemal identycz-
na, dotyczyta tego samego wydarzenia, réwniez pozostate watki z nim zwigzane pokrywaty
sie. W konsekwencji, selekcja informacji odbywata sie wedtug tych samych regut. Po dru-
gie, sposob konstrukcji informacji byl takze niemal identyczny. Materialy zawieraly po-
dobne elementy, uzywajac terminologii Agaty Malyskiej wystepowaly te same rekwizyty:
wypowiedzi, obrazy. Po trzecie, serwisy obu stacji silnie odwotywaly sie do symboli, ktére
wzmacnialy site przekazu. Zalezno$¢ ta wynikaé moze z faktu, iz w tym przypadku mamy
do czynienia z wydarzeniami medialnymi, do ktérych dziennikarze przygotowywali przez
wiele dni, a w konsekwencji kierowali sie okreslonymi determinantami i schematami wy-
boru oraz prezentacji informacji.

Warto tez zauwazy¢, iz w takiej sytuacji przekaz medialny moze silnie oddziatywa¢ na
zycie zwyklych ludzi, ktérzy niezaleznie, jaki serwis wybiora otrzymaja podobne infor-
macje, watki oraz sposéb interpretacji wydarzer. Tym samym, rytual medialny rozumia-
ny jako akt komunikacji wptywa na ich emocje, porzadkuje wiedze na temat niniejszego
wydarzenia. Wzmacnia réwniez wiez spotecznag, gdyz odbiorcy maja szanse przezywac te
same emocje co bezposredni uczestnicy wydarzen. W konsekwencji, analiza potwierdzita
réwniez wystepowanie rytualéw medialnych w trzech formach - o ktérych wspomina Ro-
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thenbuhler - wydarzenia medialnego, rytuatéw w dziataniu mediéw i w mniejszym stopniu
mozliwosci rytualnego wykorzystania srodkéw masowego przekazu przez odbiorcéw.
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